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چکیده 


با توجه به نقش و اهمیت عوامل بازار در تعیین قیمت مصرف‌کننده» در این مقاله انتقال قیمت در بازار شیر ایران بررسی شده است. در این تحقیق 
الگوی هوک بعنوان مدل سنتی و الگوی تصحیح خطای برداری مارکف سوئیجینگ بعنوان مدل نوین با استفاده از داده‌های ماهانه قیمت شیر از 
فروردین ۱۳۸۲ لغایت آذر ۱۳۹۴ برآورد شده است. الگوی هوک امکان بررسی تخییر قیمت سر مزرعه و خرده‌فروشی را در دو دوره زمانی و اگوی 
ما رکف سوئیچینگ اجازه بررسی ارتباط چند رژیمی بین قیمت تولیدکننده و قیمت خرده‌فروشی را می دهد. نتایج اصلی نشان می دهد تفاوت معنی‌داری 


میان مجموع ضرایب متغیرهای افزایشی و کاهشی وجود دارد که این مهم نشانه‌ای از نامتقارن بودن ساز و کار انتقال قیمت در بازار شیر ایران است. در 
بلند مدت انتقال قیمت بصورت کامل انحام می شود ولی در کوتاه‌مدت تعدیل قیمت بین دو سطح بازار نامتقارن است. به عبارت دیگر واکنش قیمت 
خرده‌فروشی به تغیبرات افزایشی و کاهشی یکسان در قیمت تولیدکننده متفاوت می باشد که نتیجه آن انتفاع بیشتر خرده فروشان از تکانه‌های وارده به 


بازار می باشد. 


واژه‌های کلیدی: بلند مدت» قیمت خرده فروشی» عوامل بازاه قیمت شیر مدل مارکف سوئیچینگ 


مقدمه 


بخش کشاورزی در ایران یکی از بخش‌های مهم اقتصادی 
محسوب می‌شود. این بخش ۱۰/۸ درصد تولید ناخالص ملیء ۱۸ 
درصد متوسط اشتغال کلء ۸۵ درصد نیازهای غذایی و ۱۰ درصد 
صادرات غیرنفتی را به خود اختصاص داده است (۷). یکی از 
چالش‌های اساسی بخش کشاورزی کشور ناکارآمد بودن نظام 
بازاریابی محصولات کشاورزی است. نوسان و بی‌ثباتی قیمت 
محصولات کشاورزی به دلایلی چون فصلی بودن, فسادپذیری» 
نوساناث تولید نامی از دنرایط آب و هویی؛ پایین بودن کشفن قیمتی 
عرضه و تقاضاء بازار غیررقابتی و بالا بودن حاشیه بازاریابی از جمله 
ماخته‌های آمتلی اک امس زاربا ولا ۵ ارت بخشن 
است (۳). 


۱- دکتری اقتصاد کشاورزی, دانشگاه جامع علمی کاربردی 

۲- استاد گروه اقتصاد کشاورزیء دانشکده کشاورزی, دانشگاه تهران 

۳- دانشیار گروه اقتصاد کشاورزی» دانشکده کشاورزی, دانشگاه آزاد واحد علوم و 
(#- نویسنده مسئول: حطمم.0مده بز(1)6صصها و۲0 ۵۶ونا۵ز :1ت2) 
۱1 :]1۳0 


قیمت محصولات کشاورزی یکی از مهمترین ابزارهای تخصیص 
منابع در اقتصاد ملی است و نیز نقش تعیین کننده‌ای در اقتصاد 
کشاورزی کشورها دارد. بر اساس شواهد موجود قیمت محصولات 
کشاورزی در قیاس با سایر کالاها از نوسانات بیشتری برخوردار است» 
کین افو دلایل کوتاگزی ان جداه یه هم خوردن تاکن مان غر فد 
و تقاضا دارد و شدت و ضعف آن به میزان تغییرات عوامل موثر بر 
عرضه و تقاضا وابسته است. همچنین قیمتهاء مهمترین عامل 
تعیین کننده سطح درآمد کشاورزان» مبادله‌کنندگان و صادرکنندگان 
کالای کشاورزی 9 سطح رفاه اقتصادی مصرف کنندگان هستند. 
افزون براین» ارتباط بین قيمت‌ها در سطوح تولیدکننده 9 
مصرف کنندگان ایجاد می‌کند که از دیدگاه سیاست‌گذاری نیز با 
اهمیت است. به همین دلیل تحزیه و تحلیل قیمت کالاهای 
کشاورزی هم از نظر اقتصادی و هم از نظر سیاستگذاری دارای 
اهمیت است. در این خصوص, بسیاری از اقتصاددانان کشاورزی به 
خرده‌فروشی توجه نشان داده‌اند. قیمت منجر به اتخاذ تصمیم در مورد 
تخصیص منابع و ترکیب محصول از سوی کار گزاران اقتصادی شده و 
نتقال قیمت منجر به ادغام عمودی و افقی بازارها می‌گردد. بنابراین 
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اقتصاددانانی که فرآیندهای بازار را مطالعه می‌کنند علاقمند هستند 
که فرآیندهای انتقال قیمت را بدانند. عدم تقارن در انتقال قیمت از 
یک سطح بازار به سطح دیگر آن با تأثیر بر حاشیه بازاریابی, گاه سود 
قابل توجهی را نصیب واسطه‌های بازاریابی می‌کند و با کاهش رفاه 
تولیدکنندگان و مصرف کنندگان, بر کارایی سیستم بازاریابی اثر منفی 
می‌گذارد (۱۳). بازار محصولات کشاورزی با اعمال سیاست‌های متعدد 
جمله مهمترین ابزار برای مداخله حمایتی دولت به شمار می‌رود. این 
مداخلات غالبا با هدف رشد عرضه و افزایش سطح درآمد و رفاه 
تولیدکنندگان کشاورزی و همچنین کمک به مصرف‌کنندگان مواد 
غذایی صورت می‌گیرد. اغلب مداخلات دولت در بخش کشاورزی از 
طریق دخالت در بازار محصولات کشاورزی و نهاده‌های مورد نیاز این 
مصرف کننده و قیمت کف برای حمایت از عرضه‌کننده) و بیمه 
محصولات کشاورزی و قیمت تضمینی صورت می‌گیرد (۱۳). 
یافته‌های انتقال قیمت در بازار شیر ایران می‌تواند به ما این 
پژوهش در موضوع قیمت مزرعه و خرده‌فروشی و نیز بررسی میزان 
حاشیه سود در صنعت شیر کاربرد فراوانی برای برنامه‌ریزان و 
تولیدکنندگان» عوامل بازاریاببی و مصرف‌کنندگان شیر را تحت تأثیر 
مطالعه انتقال قیمت در سطوح تولیدکننده و مصرف کننده ابزاری رایچ 
برای اندازه‌گیری رقابت پذیر بودن بازارهای مختلف در دهه اخیر بوده 
است. شیر و فرآورده های لبنی از جمله بهترین منابع تأمین پروتئین و 
بیشترین سهم را از نظر وزنی به خود اختصاص داده است و چگونگی 
انتقال قیمت و روابط آن که می‌تواند کاربردهای رفاهی و سیاستی در 
کنترل بازار شیر داشته باشد به عنوان هدف اصلی این مطالعه با 
فرضیاتی چون انتقال نامتقارن قیمت در بازار شیر ایران و تغییرات 
قیمت مزرعه علت تغیبرات قیمت خرده‌فروشی است مورد بررسی قرار 
با رعایت سیر تحول تاریخی پیشرفت‌های حاصل در تکنیک‌های 
مطالعه انتقال قیمت. ابتدا روش‌های سنتی مشل هوک (۱۹۷۷) و 
سپس الگوهای نوین مثل روش تصحیح خطای خود توضیح برداری 
ما رکوف-سویچینگ ‏ (۱۹۸۹) معرفی و توسعه يافتند. با توجه به 
اهمیت عدم تقارن یا تقارن در انتقال قیمت از جنبه‌های مختلف» بویژه 
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ارتباط آن با صحت نظریه‌های اقتصادی تلاش‌های تجربی متعددی 
برای آزمون وجود انتقال نامتقارن قیمت در بازارهای مختلف شکل 
گرفته است. اغلب این مطالعات بر اساس روش‌های مختلف از جمله 
رهیافت هوک که یک روش سنتی محسوب می‌شود و رهیافت خود 
توضیح برداری مارکوف‌سوئیچینگ که یک روش نوین به شمار 
می‌رود صورت گرفته است. در اين تحقیق تحلیل رفتار انتقال قیمت با 
استفاده از روش سنتی هوک و روش تصحیح خطای خود توضیح 
برداری مارکوف‌سویچینگ صورت گرفته و متفیرهای مورد بررسی 
شامل قیمت شیر بصورت خرده‌فروشی در سطح بازار مصرف و قیمت 
شیر سر مزرعه در سطح تولیدکننده» بصورت داده‌های سری‌های 
زمانی ماهانه طی دوره ۱۳۸۳۲ لغایت ۱۳۹۳ استفاده شده است. جامعه 
آماری در این تحقیق کلیه تولیدکنندگان و مصرف‌کنندگان شیر در 
ایران هستند و داده‌ها از طریق اداره آمار اقتصادی بانک مرکزی: 
مرکز آمار ایران» شرکت پشتیبانی امور دام کشور و وزارت جهاد 
کشاورزی جمع‌آوری شده است. 


مروری بر روند تولید شیر در ایران 

ایران یکی از تولیدکنندگان مهم شیر در خاورمیانه است. تولید 
سالانه شیر در ایران بصورت تقریبی حدود ده میلیون تن می‌باشد که 
۰ درصد این میزان شیر تولید گاو و مابقی تولید گوسفند. بز و 
گاومیش می‌باشد. مطابق جدول ۱ تولید شیر در سال ۱۳۶۱ حدود 
۸ میلیون تن بوده که پس از یک دهه با رشد سالانه ۴/۲۹ درصد 
به ۴ میلیون تن رسیده است. این روند افزایشی ادامه داشته تا اینکه 
میزان تولید در سال ۱۳۹۱ به حدود ٩‏ میلیون تن و در سال ۱۳۹۵ به 
۳ میلیون تن رسیده است. 


جدول ۱- روند تولید شیر در ایران ۱۳۲۱-۱۳۹۵ 
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مبانی نظری و روش تحقیق 

با توجه به روش‌های مختلفی که به منظور بررسی انتقال قیمت 
سر مزرعه با قیمت خرده‌فروشی وجود دارد امروزه الگوهای انتقال 
قیمت غیرخطی کاربرد گسترده‌ای در مطالعات تجربی دارند. لیکن 
جهت مقایسه نتیج در مطالعه اضر بررسی چگونگی انتقال قیمت 
عمودی در بزار شیر در قالب الگوی هوک که یک الگوی قدیمی بوده 
و الگوی خودتوضیح برداری مارکوف- سوئیچینگ که یک الگوی 
نوین است انحام شده است. 


رهیافت هوک 


در روش هوک انتقال نامتقارن قیمت بر اساس تقسیم‌بندی 
متغیرهای قیمت به مراحل کاهشی و افزایشی بررسی می‌شود. 
الگوهای ارائه شده الگوهای مانا هستند و قادر به توضیح تغییرات 
قیمتی در طول زمان نیستند. الگوی عدم تفارن قیمت وارد (۱۹۸۲) 
مباحث گوناگونی مانند دامنه‌ی انتقال قیمت» سرعت انتقال قیمت و 
وجود اختلاف در واکنش نسبت افزایش و يا کاهش قیمت را به طور 
همزمان بررسی می‌کند. بر اساس این رهیافت قيمت‌ها در سطوح 
مختلف بازار با یکدیگر مرتبط هستند به گونه‌ای که: 
۱۳ (۲] ۲0 - 19۲ 
که 1871 نشان‌دهنده لگاریتم قیمت در سطح خرده" فروشی و 1811 
لگاریتم قیمت در سطح سرمزرعه است که فرم کلی آن مطابق رابطه 


8 
0 ی + تب ,10 2۰ + ,0 < 1۳17 
۳ 
اگر عدم تقارنی وجود داشته باشد در این صورت 006 بسته به این 
که 1011 بزرگ‌تر یا کوچک‌تر از 101-1 باشد. متفاوت است. رهیافت 
هوک (۱۹۷۷) برای بررسی نحوه انتقال قیمت بین مزرعه و 
خرده" فروشی به شکل زیر است: 
)۳ 
1 ,1 
مر هآشریه + صاشره ( +ره ع ۳صا۸ 
ح 

که در آن 7طص1 لگاریتم قیمت خرده فروشی» 10۳۶ لکاریتم قیمت سر 
مزرعه» م۵10۳ افزایش در قيمت‌های مزرعدء وسم؟۳هش 
کاهش در قیمت‌های مزرعه. 11 و ۷2 طول وقفه‌ها می‌باشند و 
ضرایب 01 و 02 به ترتیب تأثیر افزایش و کاهش قیمت‌های مزرعه 
روی قیمت‌های خرده فروشی می‌باشند. اين معادله با روش حداقل 
مربعات معمولی قابل برآورد است و طول وقفه‌ها نیز با آماره‌های 
آکانکت : وا یا 12 تعدیل شده به دست می‌آید. به منظور برآورد 
الگوی هوک معادله زیر برازش گردید: ( متغیرها به فرم لگاریتم 
طبیعی می‌باشند) 
,5 
۵ + مج ره 2 + ,۵۳۳ 2 + وه < و22 - 28 

سمت چپ رابطه موّید تغییر قیمت خرده‌فروشی در دو دوره 
زمانیست. در سمت راست نیز دو متغیر نماینده افزایش و کاهش در 


۸۱۵16 -1 
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قیمت تولیدکننده لحاظ شده است. در دو دوره زمانی متوالی اگر قیمت 
تولیدکننده افزايش يافته باشد متغیر افزایش غیرصفر و متفیر کاهش 
برابر صفر خواهد بود و بالعکس. نکته مهم دیگر در این الگو تعیین 
طول وقفه (10 وع) است که به کمک معیارهای آکائیک و شوارتز 
انجام می‌شود. پس از برآورد الگوی فوق به روش حداقل مربعات 
معمولی» فرضیه برابری مجموع ضرایب متفیرهای کاهش و افزایش 
قیمت آزمون می‌شود. 


در صورت تأیید فرضیه فوق تقارن در انتقال قیمت در بازار شیر 
تأیید خواهد شد و طبیعتا در صورت رد این فرضیه انتقال قیمت از نوع 
نامتقارن می‌باشد. 
گاهتن خشمسی قیمت از نظر آماری برایر باشهء آنگاه فرضیه اقا 
قیمت متقارن قابل پذیرش خواهد بود. به منظور آزمون رد یا پذیرش 
فرض صفر از آزمون والد" استفاده می‌شود. اين آزمون بر پایه آماره ۳ 
و 2 استوار است. این رهیافت به ویژگی‌های سری‌های زمانی داده‌ها 
توجهی نمی‌کند» لذا سری‌هایی که از خود همبستگی متوالی رنج 


رهیافت مارکوف- سوئیچینگ 

در الگوی خودتوضیح برداری مارکوف- سوئیچینگ فرض بر آن 
است که روابط دو متغیر در دوره‌های زمانی مختلف ممکن است از 
ساختار متفاوتی تبعیت نماید. در این شرایط هر یک از دوره‌های فوق 
تحت عنوان یک رژیم شناخته می‌شود. اگر تصور بر این باشد که 
سری زمانی مورد بررسی (,/) در طی زمان توام با تفییرات در 
وضعیت (رژیم) است در آن صورت فرض ابت بودن پارامترها در 
مدل ۷۵ موجه نبوده و از مدل‌های 1۷15۷۸۵۲ می‌توان به عنوان 
تک نکر مات تاه وی نله اضن ان ری ان ایشا که 


۷ 
2: 1 
1-1 


با در کنار هم قرار دادن اين احتمالات در یک ماتریس (<۰ 
ماتریس احتمال انتقالات (0) به دست می‌آید که هر عنصر از آن 
( روط ) احتمال وقوع رژیم [بعد از رژیم را نشان می‌دهد به‌طوری 


" 


که ۷ 


1< ل 


1 ...یلا ز رز ۷ 


1- ۷۷2۵10 ۲ 


پارامترهای مدل ۷۸۲ به متغیر رژیم (,5) بستگی دارند» در عين 
حال ٩,‏ قابل مشاهده نبوده و فقط می‌توان احتمال مربوط به آن ر 
به‌دست آورد. در اين صورت تابع چگالی شرطی سری زمانی قابل 
مشاهده ,| به صورت زیر خواهد بود (۱۱): 
(۵) 

]] ٩, <1 


( م۲0۰۱ ب 
۷ < ,5 )1 ددم 


( وت | ,) 
به طوری که ,۵ بردار پارامترهای مدل ۷۸۵1 در رژیم‌های 
مختلف و ,7 نشانگر مشاهدات ۳ ۳ می‌باشد. برای یک 


رژیم مشخص 5 2 ر می‌توان به وسیله مدل (۸۵۲ ۷ زیر 
نشان داد: 


6 
ک و۲( 6۱) ۸۵۸ 1 بر ط(ع) ۸ +(,۷)۶ 


کنباه اور از ((,ع) ,0 2 ,۷ می‌باشد. برای 
تکمیل کردن فرایند ایجاد داده‌ها نیاز است که به نحوی تغییر در رژیم 
(,5) را بشناسیم» که در مدل های مارکوف-سویچینگ فرض 
می‌شود ( ,5 ) به‌وسیله زنجیره مرتبه اول مارکوف به صورت زیر 
ایجاد می‌شود: 
)۳ 
(طیر 5 ,۳۳/6 - ی ی 


کر از دارش شقی کل از تارامهام اختیالات مرمبظنت: 
رژیم‌هاست. براساس این فرض می‌توان احتمال انتقال بین رژیم‌های 
مختلف را به دست آورد: 


< ,| < )۳۳ < زرط 
سرظ ‏ 7 . مدظ.. ورظ 


با لحاظ کردن امکان تغییر پارامترها در رژیم‌های مختلف» مدل 
۶ خطی تبدیل به مدل ۷15۷۸ زیر می‌شود: 


که در این مدل تمام پارامترها به وضعیت متفیر رژیم (,5) وابسته 
هستند» بنابراین مدل فوق را می‌توان به شکل زیر هم نشان داد: 
1/2 


)۱۱( 


1/2 


"۷ 


در این تحقیق تحلیل رفتار انتقال قیمت با استفاده از روش سنتی 
هوک و روش تصحیح خطای خود توضیح برداری مارکوف‌سویچینگ 
صورت گرفته و متفیرهای مورد بررسی شامل قیمت شیر بصورت 
خرده‌فروشی در سطح بازار مصرف و قیمت شیر سر مزرعه در سطح 
تولید کننده» بصورت داده‌های سری‌های زمانی ماهانه طی دوره ۱۳۸۳ 
لغایت ۱۳۹۳ استفاده شده است. جامعه آماری در این تحقیق کلیه 
تولید کنندگان و مصرف‌کنندگان شیر در ایران هستند و داده‌ها از 
ظریف داز آسار اسان تاک يت اس ریت ان 
شرکت پشتیبانی امور دام کشور و وزارت جهاد کشاورزی جمع‌آوری 


شده است. 


0۳۳۳1۳1111۳[ 
رن" 

ی 
0۰۳9-90 
4" و 


0 
مر 
۶ ی 


ی 


۱۱۷۳ 


بررسی انتقال قیمت با استفاده از الگوی سنتی و نوین در بازار شیر ایران ‏ ۳۱۷ 


1 1 
1 


و 


1 1 


این بخش به بیان مهمترین یافته‌های تحقیق اختصاص می‌یابد. 
ابتدا مروری بر روند تغییرات قیمت تولیدکننده (تحویل درب گاوداری) 
و مصرف‌کننده (خرده‌فروشی) شیر و برخی آمار توصیفی آن خواهیم 
داشت. پس از آن نتایج آزمون‌های ایستایی» علیت» هم انباشتگی و 
همچنین یافته‌های حاصل از برآورد الگوی تصحیح خطای برداری 
مارکوف- سوئیچینگ ارائه و مورد تجزیه و تحلیل قرار خواهد گرفت. 

در این مطالعه اطلاعات ماهانه قیمت شیر در دو سطح تولیدکننده 
و خرده فروشی در دوره فروردین ۱۳۸۲ لغایت آذر ۱۳۹۴ مورد استفاده 


۲ سس 


شکل ۲- روند تغییرات قیمت مزرعه و خرده فروشی شیر (کیلوگرم/ ریال) 
۳ 200 ۳ بترتیب قیمت تولید کننده و قیمت خرده فروشی است 
(۲:۵۱/۱۵) ۲۲۵ دز عزص آنهاع۲ ۵0 ره عازن 10 ۵۶ ۲۲۵۸۵ -2 مسباهز۳ 
۰ ,0۲166 کل تم آتهام؟ 4ج تعمیمم 107 قصنهای ۳ مره ۱۷۲۲ 


چنانچه ملاحظه می‌شود هر دو متغیر در دوره مورد بررسی روند 
صعودی را به ویژه در دهه ٩۰‏ تحربه کرده‌اند. افزایش بیشتر قیمت 
شیر در دهه مزبور موّید رویکرد حمایتی قوی تر دولت از دامداران 
می‌باشد. ضمن آنکه شکاف موجود بین دو متغیر نیز در دهه فوق به 
تدریج افزايش یافته است. اين امر به مفهوم گسترش حاشیه بازاریابی 


در بازار شیر است که ناشی از افزايش سهم عوامل بازاریاب نظیر 
شرکت‌های پخش از قیمت پرداختی مصرف‌کننده می‌باشد. متوسط 
قیمت تولیدکننده و مصرف‌کننده در کل دوره به‌ترتیب حدود ۵۱۸۸ و 
۴ ریال به ازاء هر کیلوگرم بوده است. آمار توصیفی متغیرها در 


۸ شریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۲ شماره ۰۴ زمستان ۱۳۹۷ 


جدول ۲- نتایج آماری متغیرهای تحقیق (کیلوگرم/ ریال) 


وماصاهزته۷ ومع ]0 فااناوعت تاعتاها5 -2 12016 


تعداد مشاهدات انحراف معیار حداقل حداکثر 
۱ 3 1۷11۳ 
153 2-15 1161 118927 
153 911930( 2113 19116 


مأخذ: یافته‌های تحقیة 


جدول ۳ نتایج آزمون های ایستایی متغیر های بکار رفته در 
برازش الگو را نشان می‌دهد. به منظور سهولت در تفسیر نتایج از فرم 
فرضیه صفر بر ناایستایی و يا وجود ريشه واحد در متغیرها دلالت دارد. 
همان گونه که ملاحظه می‌شود آماره آزمون در سطح متغیرها 
غیرمعنادار اما در تفاضل اول و در سطح ۵ درصد معنادار است. به 


میانه میانگین 

1۱2۵20 1۷100 

4073 5186 تون سامت 
۶ ۳۲0۵0۱66۲ 

4981 34 ی و وی 


ما09 


وعصن‌صن تنم وم :عمتنا50 


منظور پرهیز از مواجهه با رگرسیون کاذب در مرحله بعد وجود رابطه 
هم انباشتگی میان متغیرها آزمون گردید. جهت رابطه علیت میان 
متغیرها به کمک آزمون گرنجر بررسی و مطابق نتایج ذکر شده در 
جدول ۴ علیت یک طرفه از فیمت تولیدکننده به قیمت مصرف‌کننده 
تایید شد. لازم به ذکر است که به دلیل ناایستایی متغیرها از تفاضل 
مرتبه اول آنها در آزمون گرنجر استفاده گردید. 


جدول ۳- نتایج آزمون ایستایی متغیرها 
کاعع) ۲۵0۵۲ ]۲۵ 0۲ کا[عع۲ -3 م1201 


آزمون فیلیپس- پرون دیکی فولر تعمیم یافته 


66۲ 0۲۵۴۵6 ۳195 ما م1۱۱0 ۵۵۵۵260 
احتمال تصریح آماره آزمون احتمال تصریح آماره آزمون متغیر 
هام۳ - صمتای‌گهعم٩‏ . عتافتاهاو 16 انآاطادط0ا۳۵ حمتای‌تکع50 تاعتاهاو اوع 1 تااا ۱۸ 
۱ قفه "جزء ثابت و روند 40 2- لگاریتم قیمت تولید کنند 
 . 0‏ جزء بت وروند ‏ ۰ 1.98- 03 ای ی ی 3 
0 مباطهاود0» روع12 3 (۱۳۱/۲۳]) 
قفه‌#۵جزء ثابت و روند لگاریتم قیمت ف کنند 
10 481 039 1 239 9 
مصعت رتصماعدمه رووع1 5 (1/۳) 
 . -01‏ جزء ثابت و روند 997 004 جزء ثابت 6 ی ی 
۳ (۸۲۱۳۱۷۲۳) 
اصماعدم ر5ع12 2 
قفه ۴ تفاضل اول لگاریتم قیمت ف کنند 
00001> جزء ثابت 02- 004 / رم رت مره 9و۱ 


5 4 (۸۲۱۲۷/۲۳) 
مأخذ: یافته‌های تحقیة 
کعصاصی اهوم :عمسبا0 


جدول 6- نتایج آزمون علیت گرنجر 
۲ ]6۵ باتوی ۲ععصعین -4 ما0ه1 


تعداد مشاهدات احتمال آماره آزمون 


۱۵7 ۲اننداه‌طا۲۵ »تناها اوع] 
149 0.001 > 1.96 فرضیه صفر: قیمت تولید کننده علت قیمت مصرف کننده نیست 
۵ 60۳86۱۱۵۲ 0۴ 621066 ]20 15 ۳1108 ۳۲۵16۵۲ : ماگ 
149 006 216 فرضیه صفر: قیمت مصرف کننده علت قیمت تولید کننده نیست 


0 0۲0066۲ 0۴ 621096 ظ وا 01۲166 تممطناعصمن) :]۲ 
مأخذ: یافته‌های تحقیة 
کعصا صی حمتجهعمط :عمستا0 


آزمون هم انباشتگی یوهانسون بر وجود یک رابطه تعادلی بلند 

مدت به فرم زیر دلالت داشت: 
۱۳ ]09 + 0.53 2 ۲]۳ا] 
هم رام ...وه 

بر اساس رابطه فوق می‌توان ادعا نمود که در دوره مورد بررسی 
یک درصد افزایش در قیمت تولیدکننده شیر بطور متوسط موجب 
افزایش ۱/۰۹ درصدی در قیمت مصرف‌کننده (خرده‌فروشی) این 
ول که ان کم تفای ان فیس یه الساط آیاع 
معنادار می‌باشد. باید در نظر داشت که ضریب فوق در واقع کشش 


بررسی انتقال قیمت با استفاده از الگوی سنتی و نوین در بازار شیر ایران ۰ ۳۱٩۹‏ 


انتقال قیمت بلندمدت در بازار شیر است. 


نتایج برآورد الگوی هوک 

اگرچه الگوی هوک جهت بررسی انتقال قیمت زمانی که متغیرها 
هم انباشته نباشند توصیه شده است. ولی در این تحقیق صرفا جت 
مقایسه نتایج» الگوی مزبور در کنار الگوی هدف تخمین زده شده 
است. به منظور برآورد الگوی هوک معادله زیر برازش گردید: (متغیرها 
به فرم لگاریتم طبیعی می‌باشند) 


۵ + تشه 2۳ + ۵۳2۲۳ به 23 +به < و31۳ - :5۲۴ (13) 


سمت چپ رابطه موّید تغییر قیمت خرده" فروشی در دو دوره 
زمانیست. در سمت راست نیز دو متغیر نماینده افزایش و کاهش در 
قیمت تولید کننده لحاظ شده است. در دو دوره زمانی متوالی اگر قیمت 
تولیدکننده افزايش يافته باشد متغیر افزایش غیرصفر و متغیر کاهش 
برابر صفر خواهد بود و بالعکس. نکته مهم دیگر در این الگو تعیین 
طول وقفه (1۳ وع) است که به کمک معیارهای آکائیک و شوارتز 
انجام می شود. پس از برآورد الگوی فوق به روش حداقل مربعات 
معمولی» فرضیه برابری مجموع ضرایب متفیرهای کاهش و افزایش 
قیمت آزمون می‌شود. 


2 1 
مب 
1 0 
در صورت تأیید فرضیه فوق (که به کمک آزمون والد به راحتی 
قابل انجام است) تقارن در انتقال قیمت در بازار شیر تأیید خواهد شد 
و طبیعتا در صورت رد این فرضیه انتقال قیمت از نوع نامتقارن 
می‌باشد. نتیجه برآورد الگوی هوک در جدول ۵ گزارش شده است. 


این جدول ضرایب کوتاه مدت واکنش قیمت خرده" فروشی به تغییر 
قیمت تولیدکننده در دوره جاری را نشان می‌دهد حال آنکه ضرایب 
بننمنت مبین عکس‌العمل قیست رده فروشنی به تفیسر قیهست 
تولیدکننده پس از گذشت مدت زمان لازم برای بروز فعل و انفعالات 
در بازار است. به عنوان مثال ضریب ۰/۶۱ نشان می‌دهد که اگر 
قیمت تولیدکننده یک درصد کاهش یابد.قیمت خردهفروشی نیز در 
همان دوره زمانی ۰/۶۱ درصد تنزل خواهد یافت. (یادآوری می‌گردد 
که متغیرها به فرم لگاریتم طبیعی لحاظ شده‌اند) ضریب ۰/۷۲ نیز 
تفسیر مشابهی در حالت افزایش قیمت خواهد داشت. البته اختلاف 
این دو ضریب اندک است که می‌تواند ناشی از نوع نظام قیمت‌گذاری 
شیر در ایران باشد که با دخالت مستقیم دولت انجام می‌شود. ضرایب 
٩‏ و ۰/8۹ نیز رفتار واکنشی قیمت خرده‌فروشی را با در نظر 
گرفتن وقفه‌های زمانی نشان می‌دهند. این ضرایب مطابق انتظار 
بزرگتسر از ضسرایب کوتاه مسدت پسرآورد شسده‌ان له 


جدول ۵- نتایج برآورد الگوی هوک ( متغیر وابسته: تغییر قیمت خرده‌فروشی) 
(ع0۲۱ [۵۵)ع۲ :ع۱صاهزه۱ اصملصهمع() فافع ۵06 »)۴۱۵ -5 م1۵01 


ضریب بلند مدت تغییر 


ضریب کوتاه مدت تغییر 


نوع انتقال قیمت ۳ ۳ ۳ قیمت قیمت ۳ 
۱ نتیجه آزمون آماره آزمون والد بت ۳ متیر 
۱۹ رن 6۲ ۲۱۱۱ 0118[ اتکی صنا 50 ۲ 
8 اعع۲ 1و6 1" تناها و1 ۱۷۵۱60 2 0 ۱ و ۰224 
ااراازا ان 0۱ کاهش افزایش کاهش افزایش 
1۳۰ ۱۱۱ 
نامتقارد د فرضیه صف قیمت تولید کنند 
ِ 1124 9 099 ۰61 0.73 

«اعصص و۸ ۷ ۲۱0 86 ۳۲0066۲ 


مأخذ: یافته‌های تحقیة 


کعصا0 من حمتجععمط :عمستا0 


در جدول فوق ضرایب کوتاه مدت واکنش قیمت خرده فروشی به 
تغیبر قیمت تولیدکننده در دوره جاری را نان می‌دهد حال آنکه 


ضرایب بلندمدت مبین عکس‌العمل قیمت خرده‌فروشی به تغییر قیمت 
تولید کننده پس از گذشت مدت زمان لازم برای بروز فعل و انفعالات 


۰ نشربه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۲. شماره ۰۴ زمستان ۱۳۹۷ 


در بازار است. به عنوان مثال ضریب ۰/۶۱ نشان می‌دهد که اگر 
قیمت تولیدکننده یک درصد کاهش پابد» قیمت خرده‌فروشی نیز در 
همان دوره زمانی ۰/۶۱ درصد تنزل خواهد یافت. (یادآوری می‌گردد 
که متفیرها به فرم لگاریتم طبیعی لحاظ شده‌اند) ضریب ۰/۷۳ نیز 
تفسیر مشابهی در حالت افزایش قیمت خواهد داشت. البته اختلاف 
این دو ضریب اندک است که می‌تواند ناشی از نوع نظام قیمت‌گذاری 
شیر در ایران باشد که با دخالت مستقیم دولت انجام می‌شود. ضرایب 
٩‏ و ۰/۹۹ نیز رفتار واکنشی قیمت خرده‌فروشی را با در نظر 
گرفتن وقفه‌های زمانی نشان می‌دهند. این ضرایب مطابق انتظار 
بزرگتر از ضرایب کوتاه مدت برآورد شده‌اند. 

ای ون :ار وررطه اش وی تزا یدق 
تآییدی بر نامتقارن بودن انتقال قیمت در بازار شیر 


ایران است. لذا 
می‌توان ننیجه گرفت که واکنش قیمت خرده‌فروشی شیر به افزایش 
مشابه در قیمت تولیدکننده خواهد بود. این موضوع از منظر 
سیاست‌گذاری و با توجه به نقش شیر در سلامت افراد فوق العاده 


حائز اهمیت است و باید در تنظیم سیاست‌های حمایتی مکمل مورد 
توجه واقع گرد. 


نتایج برآورد الگوی خود توضیح برداری مارکوف- 
و 


تعداد رژیم‌ها و وقفه‌ها بر اساس آماره آکائیک تعیین و در نهایت 
الگوی دو رژیمه با سه وقفه انتخاب و برآورد گردید که نتایج آن در 
جدول ۶ گزارش شده است. نکته قابل توجه در این جدول کاهش 
قازز ماه ریب تشوصیه عطارس راید ها لش یه 
تعدیل کمتر در رابطه بلندمدت در الگوی غیر خطی است. مساله دیگر 
میزان افزايش انحراف معیار جزء خطا در رژیم دوم نسبت به رژیم اول 
است. همانطور که ملاحظه می‌شود این کمیت در معادله قیمت 
تیه هیا مرو ۲/۱۴ ور عفادله قیمت تصرف کته ها ریب 
۳ افزایش یافته است. 


جدول 1- نتایج برآورد الگوی خود توضیح برداری مار کوف- سوئیچینگ 
نامع ام مه صمتع یمام ۷60۵ ]بای ۱۷۱۵۲/۷۵۷ -6 عااه 1 
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۳۳۱ 


اندک است. به منظور بررسی ثبات و پایداری رژیم‌ها در الگوی 
مازگرف نینک کموسا از شا رین اختبال الکال انستفاو؛ 
می‌شود. این ماتریس در مطالعه حاضر به فرم زیر بدست آمده است: 


جدول ۷- ماتریس احتمال انتقال در الگوی مار کوف- سوئیچینگ 
۸۲ )۵و6 606 ۲0۲ ۱0۵۲۷۱ ۲۲۵۱۵1)1۵۲ -7 12016 


رژیم اول 
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رژیم دوم 
122 


005 


0917 


095 


0.03 


رژیم اول ۵1۳1ع۳ 


رژیم دوم 16۵1۳72 


کعصا صی طمتجهعمط :عمسبا0 


در ماتریس فوق اعداد ۰/۹۵ و ۰/۹۷ احتمال عدم تغییر در هر 
یک از دو رژیم را نان می‌دهند. آشکار است که میل به عدم تخییر 
در دو رژیم برآوردی زیاد و البته در الگوی دوم اندکی بیشتر است. 
ضریب پایداری" مورد انتظار دو الگو نیز به ترتیب برابر ۲۰/۵۲ و 
۷ ماه تخمین زده شده است. واضح است که الگوی دوم پایدارتر 
تولیدکننده شیر در ایران از رژیم اول تبعیت ننموده و رژیم دوم بازگو 
کننده الگوی انتقال قیمت در این بازار بوده است. ضمنا از سال ۱۳۹۲ 
به بعد که قیمت‌های خرید شیر از دامداران افزایش زیادی داشته 
است» حساسیت قیمت مصرف کننده به تغییرات قیمت تولید کننده 
افزايش يافته و الگوی انتقال قیمت از رژیم دوم که کشش بالاتری را 
نشان می‌دهد تبعیت نموده است. 


بحث و نتیجه گیری 

مطالعه حاضر به دنبال آن بوده که نحوه واکنش قیمت 
خرده‌فروشی به هر گونه تغییر (شوک) در قیمت تولیدکننده این کالا را 
الگوسازی نموده و از این طریق توصیه‌های سیاستی مناسب در جهت 
تضمین دسترسی افراد به شیر را ارائه نماید. بر این اساس موضوع 
روابط قیمتی بین تولیدکنندگان و مصرف‌کنندگان در بازار شیر ایران با 
بهره‌گیری از متدهای نوین به عنوان هدف اصلی مطالعه حاضر 
تعریف گردید. نتایج آزمون ایستایی متغیرها بر نا ایستایی آنها دلالت 
داشت که با توجه به بررسی‌های نموداری به عمل آمده و روند 
صعودی متغیرها در دوره مورد بررسی مورد انتظار بود. یافته‌های 
حاصل از الگوی هوک بر وجود رابطه تآخیری چهار دوره‌ای میان 


ات۲۳ ۳0266۵160 -1 


تغییرات قیمت خرده فروشی و شوک وارده به قیمت تولید کننده دلالت 
دارد. بدین مفهوم که کل اثر ناشی از تغیبر قیمت تولیدکننده حداکتر 
در چهار دوره زمانی ( چهار ماه) به قیمت خرده فروشی منتقل 
می‌گردد. نکته دیگر اينکه تفاوت معناداری میان مجموع ضرایب 
متغیرهای افزایشی و کاهشی مشاهده شد. این مهم نشانه‌ای از 
نامتقارن بودن مکانیسم انتقال قیمت در بازار این محصول است. به 
عبارت دیگر واکنش قیمت خرده+فروشی به تغییرات افزایشی و 
کاهشی یکسان در قیمت تولیدکننده متفاوت می‌باشد. این یافته نیز با 
بسیاری از مطالعات داخلی و خارجی هم راستا است. ضرایب کشسش 
انتقال قیمت بلندمدت در سطوح ۰/۸۹ و ۰/۹۹ در دو حالت کاهش و 
افزایش قیمت تولیدکننده برآورد شد. این ضرایب مطابق انتظار بزرگتر 
از ضرایب کوتاه مدت می‌باشند. 

بخش دیگر از مطالعه به بررسی چگونگی انتقال قیمت عمودی 
در بازار شیر در قالب الگوی خودتوضیح برداری مارکوف-- سوئیچینگ 
اختصاص یافت. در اين الگو فرض بر آن است که روابط دو متغیر در 
دورکهای بان مت مشکن اس از بیاعتار شاوی میت تماید: 
در اين شرایط هر یک از دوره همای فوق تحت عنوان یک رژیم 
شناخته می‌شود. به منظور آزمون برتری الگوی غیرخطی بر الگوی 
خطی از آماره نسبت درست نمایی (*1) استفاده شد. مقدار 
محاسباتی این آماره در تحقیق حاضر معنادار و بر سازگاری الگوی 
غیرخطی با داده‌ها دلالت دارد. تعداد رژيم‌ها و وقفه‌ها نیز بر اساس 
آمره آکیک تعیین و در نهایت الگوی دو رژیمه با سه وقفه انتخاب و 
برآورد گردید. ضریب تصحیح خطای برآوردی برای الگوی فوق در 
قیاس با الگوی خودتوضیح برداری خطی افزايش معناداری را نشان 
می‌دهد. این یافته بدان معناست که سرعت تعدیل به سمت رابطه 
بلندمدت در الگوی غیر خطی کمتر است. مساله دیگر میزان افزایش 
انحراف معیار جزء خطا در رژیم دوم نسبت به رژیم اول است. این 


۲ شربه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۲. شماره ۰۴ زمستان ۱۳۹۷ 


کمیت در معادله قیمت تولیدکننده با ضریب ۳/۰۴ و در معادله قیمت 
رف کته با خریب :1/۵۳ افتانف نافته انیست: غب راب تسا 
انتقال بین رژیم‌ها معادل ۰/۹۵ و ۰/۹۷ تخمین زده شد که احتمال 
عدم تغییر در هر یک از دو رژیم را نشان می‌دهند. آشکار است که 
میل به عدم تغییر در دو رژیم برآوردی زیاد و البته در الگوی دوم 
اندکی بیشتر است. 

بر پایهیافته‌های حاصل از آزمون علیت گرنجر یک رابطه علی 
یک طرفه از قیمت تولیدکننده به قیمت خرده فروشی تأیید گردید. 
ضمن آنکه نوع مکانسیم قیمت‌گذاری شیر هم به گونه ایست که پس 
از تصویب و ابلاغ قیمت خرید از دامداری‌ها؛ قیمت خرده‌فروشی 
شکل می‌گیرد. لذا تغییر قیمت تولیدکننده عاملی برای تغییر قیمت 
خرده‌فروشی شیر تلقی می‌گردد. همچنین شکاف دو سری قیمتی در 
دوره مورد بررسی از یک سو بر رویکرد حمایتی قوی تر دولت از 
دامداران دلالت داشته و از سوی دیگر نشان از افزايش سم عوامل 
بازاریابی از قیمت پرداختی مصرف‌کننده دارد. به عبارت دیگر با متنوع 
شدن تعداد شرکت‌های فعال در حوزه عرضه لبنیات و مدرن تر شدن 


منابع 


خدمات بازاریابی (بسته‌بندی» پخش و غیره) حاشیه بازاریابی در این 
صنعت رفته رفته بزرگتر شده است. حسینی و قهرمان زاده (۱۳۸۵) در 
بررسی انتقال قیمت در بازار گوشت قرمز ایران» شادمهری و احمدی 
(۱۳۸۹) در مطالعه انتقال نامتقارن عمودی قیمت بین دو سطح 
تولیدکننده و مصرف‌کننده در بازار شیر ایران و یاوری (۱۳۹۱) در 
بررسی انتقال عمودی قیمت در بازار گوشت گوساله به نتایج مشایهی 

با توجه به عدم وجود شرایط مناسب رقابتی در بازاه طراحی 
بسته‌های حمایتی مکمل برای مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان در 
شرایطی که به هر علت با شوک افزایشی به قیمت تولیدکننده مواجه 
هستیم» پیشنهاد می‌گردد. اين بسته می‌تواند ملفه‌هایی همچون 
افزایش عرضه شیر یاران‌ای و توزیع فرآورده‌های لبنی با قیمت‌های 
یارانه‌ای را شامل گردد. اگرچه نظارت مستمر بر بازار نهاده‌های دامی 
به منظور مواجهه با ورود هر گونه شوک افزایشی به قیمت این 
نهاده‌ها هم به طور جدی توصیه می‌شود. 
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